


BESTEDINGEN TV-RECLAME

De definitie van TV-reclame in publicaties van
Screenforce is met ingang van 2016 aangepast
aan de veranderingen in het TV-landschap.

Het scherm waarmee premium content wordt
geconsumeerd is ondergeschikt aan de plek en
het moment van consumptie.

Reclamecampagnes worden over alle schermen

uitgeserveerd of uitgezonden.

Omzetten die Screenforce rapporteert maken
daarom geen onderscheid meer in het scherm
of wijze van inkoop. Het TV-toestel en het
online device zijn samengevoegd, zowel in het
SKO kijkonderzoek als in de definitie van de
omzet.

Kortom, TV = Total Video.

2 Bron: Screenforce

Grafiek 1 Ontwikkeling spot- en non-spotomzet in miljoenen euro’s
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De TV-reclamemarkt is in haar nieuwe definitie uitgekomen op € 447 miljoen in de eerste
helft van 2017. De TV-reclamemarkt laat hiermee een daling zien van 6,9% ten opzichte van
de eerste helft van 2016.
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BESTEDINGEN TV-RECLAME, SPOT

De spotmarkt is in de eerste helft van 2017 uit-
gekomen op € 394 miljoen. Waar we in de eerste
helft van 2016 nog een groei van 4,5% mochten
noteren daalde de omzet in de eerste helft van dit
jaar met 6,0%. Eenzelfde effect zie je ook als je 2014
en 2015 met elkaar vergelijkt. We noemen dit het
spiegeleffect.

3  Bron: Screenforce

Grafiek 2 Ontwikkeling spotomzet in miljoenen euro’s en % groei
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BESTEDINGEN TV-RECLAME, NON-SPOT

De omzet van de non-spotmarkt is gedaald naar Grafiek 3 Ontwikkeling non-spotomzet in miljoenen euro’s en % groei
€ 52 miljoen in de eerste helft van dit jaar, dit 5 €70 20% -5
komt neer op daling van 13,3%. Hiermee komt de & beo
0,
omzet weer op het niveau van de jaren véoér het o €65 0 15% %
recordjaar 2016. Het lijkt erop dat 2016 een €60 10%
positieve uitschieter is in deze reeks. 5o
(]
€55
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10 GROOTSTE TV-BRANCHES niclsen

Waar de totale netto omzet van de TV-spotmarkt Grafiek 4 Ontwikkeling bruto TV-bestedingen top 10 branches in miljoenen euro's
(inclusief online) daalt met 6,9% in de eerste helft

van 2017, zien we dat de adverteerders in de tien fetail ‘3;7370
grootste TV-branches totaal bruto 1% minder 8
. €340
besteden. De totale bruto mediawaarde van de top Voedings- en genotmiddelen _31:2367
10 branches is dit jaar volgens Nielsen € 1,5 miljard.
Transport

Sinds 2016 is retail de grootste branche, groter dan
de eeuwige nummer 1: voedings- en genotmiddelen. p - .
ersoonlijke verzorging
De retailoorlog, gevoerd met salespromoties, heeft
grote impact op het mediapatroon van de nummer 1

en 2 uit deze top 10.

Horeca, toerisme, recreatie

Media

Telecom, ICT

Financiéle dienstverlening

Overheid, educatie en non-profit
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TOP 25 TV-ADVERTEERDERS, OVERALL

Unilever is net als in 2015 en 2016 de grootste
TV-adverteerder op basis van de bruto tarieven
van Nielsen. Wel zagen we de uitgaven van
Unilever fors teruglopen onder meer door het
terugbrengen van het aantal merken waarvoor
geadverteerd wordt in Nederland.

Opvallend is de toename in TV-bestedingen
van de concurrent van Unilever: Procter &
Gamble. Haar bestedingen groeiden met 8%
naar € 38,9 miljoen, goed voor een tweede
plaats.

Bron: Nielsen

Tabel 5 Ontwikkeling bruto TV-bestedingen top 25 adverteerders in miljoenen euro's
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Unilever Nederland

Procter & Gamble Nederland
Jumbo Supermarkten

Reckitt Benckiser Nederland
Renault Nederland

Albert Heijn

A.S.Watson Europe Health&Beauty
Coca-Cola Nederland

Lidl Nederland

Vodafone

Beiersdorf

Heineken Nederland

Omega Pharma

Jacobs Douwe Egberts NL

Sperwer Nationaal (Plus en Spar supermarkten)
Mondelez Nederland

Samsung Electronics Benelux
T-Mobile Netherlands

Gillette International

Cobperatie Codis Groothandel (Coop Supermarkt)
Nestle Nederland

Trivago

Nederlandse Staatsloterij

Mars Nederland

HG International

Eerste halfjaar

2016

73,2
35,9
30,8
37,0
31,7
29,3
24,0
15,8
18,3
19,0
25,5
17,7
17,8

8,6
17,4
14,8
14,0
13,0
14,0
13,8

9,7
11,4
12,5
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h
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2017

49,5
38,9
35,9
33,3
29,9
26,6
26,2
21,5
21,0
20,1
18,7
18,4
16,8
16,6
16,1
15,7
15,4
14,9
14,1
13,7
13,5
13,0
12,9
12,4
€12,0
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index 2017 -2016

68
108
117

90

95

91
109
136
115
106

73
104

94
192

92
106
110
115
101

98
134
113

99
147

nielsen
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TOP 25 ADVERTEERDERS, E-COMMERCE niclsen

Op initiatief van Screenforce heeft Nielsen een Tabel 6 Ontwikkeling bruto TV-bestedingen top 25 e-commerceadverteerders in miljoenen euro's

codering voor e-commerce adverteerders

2016 2017 index

geintroduceerd. Omdat e-commerce een .
1 Trivago € 9,7 € 13,0 134
belangrijke branche is - die voor aanwas van 2 Corendon International Travel € 61 € 7,2 118
nieuwe TV-adverteerders zorgt - is een top 25 3 Expedia.com € 41 € 71 173
. . . 4 Tui Nederland € 51 € 6,6 131
adverteerders toegevoegd in dit halfjaarrapport. 5 _— . ) T )
6 Bol.com € 75 € 5,6 75
Inmiddels registreert Nielsen 157 e-commerce 7 Emisal ) € 42 € 51 119
. 8 MobielWerkt € 99 € 50 51
adverteerders in haar Ad Intel database. De o International Bike Group € 37 € 45 o
adverteerders hebben in de eerste helft van 10  Coolblue (HK) € 44 € 45 101
2017 bruto € 122 miljoen geinvesteerd in TV- 11 Independer.nl € - € 45 -
. . 12 Sundio Group € 58 € 44 75
campagnes. Een groei van 8% ten opzichte van 13 Wehkamp.nl € 74 € 40 54
vorig jaar. 14  Zalando € 42 € 39 94
15  Grocery Delivery E-services € 1,7 € 31 176
16 Fong.nl € - € 2,7 -
17 Venspro € 19 € 2,6 138
18 Holland America Line € 03 € 23 695
19 Thomas Cook Nederland € 23 € 1,9 80
20 Albelli € 06 € 1,7 275
21  Websend € 1,8 € 1,5 81
22 Vewolar1 € - € 1,5 -
23  Bronkhorst Travel € - € 1,5 -
24 Cewe Color Nederland € 04 € 1,4 389
25 Marley Spoon € 03 € 14 463

Bron: Nielsen Totaal gehele e-commerce markt €112,9 €122,0 108 E[[:JFIQQE[E%

Eerste halfjaar



TOP 25 TV-ADVERTEERDERS, NEW BUSINESS niclsen

In de media-industrie is new business een Tabel 7 Bruto TV-bestedingen top 25 new business adverteerders in miljoenen euro's

belangrijke adverteerderscategorie. In een i

periode waar grote global advertisers budget

1 Cooperatie Codis Groothandel (Coop Supermarkt) € 13,7
op andere manieren alloceren is de aandacht 2 Olx € 49
voor new business terecht. 3  BudgetEnergie € 43
4 Omoda Schoenen € 3,6
5 Sony Benelux € 21
In de eerste helft van 2017 registreerde Nielsen 6  Op=0p Voordeelshop € 18
maar liefst 167 nieuwe TV-adverteerders (die ; zﬂi“i“erfe van Buitenlandse Zaken z 1;
. . uperunie ,
niet geadverteerd hebben in 2015 en 2016) met 5 el et € 16
een totale bruto TV-investering van € 78 10  Bloomon € 16
miljoen. 11 Vewolar1 € 15
12  Bronkhorst Travel € 15
13 Goossens Wonen & Slapen € 14
14  Stihl Andreas € 14
15 D-Drinks € 13
16 Monster Worldwide Netherlands € 13
17 CDA € 1,2
18 Batavia Stad Rotterdam € 1,2
19 NIOD € 1,2
20 Hankook Tire Nederland € 11
21  Yarden Uitvaartzorg € 11
22 VidaXL € 1,1
23  Black & Decker € 1,0
24 Tivall Netherlands € 09
25 Tiamo € 09
. Totaal new business markt € 78'1 SCREEN
Bron: Nielsen ’ FORCE

Eerste halfjaar



SCREEN
FORCE.




TV-KIJKTIJD PER CATEGORIE

We keken in Nederland in de eerste helft van 2017

gemiddeld maar liefst 180 minuten per dag TV via het

TV-toestel. Dit is een daling van 8 minuten, oftewel
4% ten opzichte van de eerste helft van 2016.

De daling wordt volledig verklaard door het feit dat
we minder live TV-kijken.

In de eerste helft van 2017 zijn we opnieuw meer
uitgesteld gaan kijken via het TV-toestel: in totaal 15
minuten, goed voor 8% van de totale kijktijd.

We besteden per dag 12 minuten aan het kijken van
content via aangesloten apparaten (Video-, DVD-
recorder en set top box met harddisk). Daarnaast
blijkt uit aanvullende analyses van SKO dat er nog
eens 12 minuten gekeken wordt via andere rand-
apparaten, waaronder de mediaplayer. Deze extra
tijd valt niet onder de huidige SKO currency.

11 Bron: SKO

Grafiek 8 Ontwikkeling kijktijd 6+
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TV-KIJKTIJD PER DOELGROEP

De kijktijd heeft in de eerste helft van 2017 een
daling laten zien in alle doelgroepen. De daling
over de gehele populatie bedraagt 4%.

Het zijn vooral de leeftijdsgroepen 6-12, 13-19 en
20-34 jarigen die minder TV hebben gekeken.
Verklaring voor deze daling ligt in de toegenomen
populariteit van YouTubers bij de jongste groep en
de populariteit van Netflix, Videoland en andere
VOD-platforms onder de wat oudere groep.

Bron: SKO

Tabel 9 Ontwikkeling kijktijd

6+

13+

Man 13+
Vrouw 13+
6-12 jaar
13-19 jaar
20-34 jaar
35-49 jaar
50-64 jaar

65+

20-54 jaar
AB1 20-49 jaar
Boodschappers 20-49 jaar

In minuten 02:00-26:00 uur, eerste halfjaar

2014

204
212
206
218
119
117
164
190
256
294
186
157
192

2015

195
204
199
209

99

94
147
183
262
281
175
148
178

2016

188
198
189
206

89

80
132
178
254
286
165
141
169

2017

180
190
178
201

78

63
115
170
253
282
154
126
160

index 2016 -2017

96
96
94
98
88
79
87
96
99
98
93
89
94

SKO
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ONTWIKKELING ZENDERAANDELEN

In tabel 10 zien we de zenderaandeel van de
zenders opgeteld naar sales house. Op de
doelgroep 6+ is Ster het grootste sales house
met een aandeel dat ook in een niets-sportjaar
is gegroeid.

Naast Ster laat ook BrandDeli op 6+ een groei van
zenderaandeel zien, mede dankzij een groeiend
kijkerspubliek van de nieuwkomer BBC First.

Voor wat betreft de overige categorieén is het
opvallend sterk HDR is gestegen. Oorzaak ligt in
de consumptie van andere VOD content via de
set top box met hard disk recorder.

Bron: SKO

Tabel 10 Ontwikkeling zenderaandeel 6+, per sales house

Ster

RTL

SBS
BrandDeli
Disney

ORN

SKO Light
Video & DVD
HDR

Overig

2014

34,9%
23,9%
13,7%
11,6%
1,1%
1,5%
3,5%
1,0%
4,2%
4,6%

2015

30,7%
25,5%
14,1%
12,2%
1,0%
1,4%
3,9%
1,4%
4,9%
35,6%

2016

31,7%
26,0%
14,5%
12,5%
0,8%
1,4%
4,0%
0,9%
4,4%
3,8%

* Eurosport is met ingang van 2016 onderdeel van Discovery Networks

02:00-26:00 uur, eerste halfjaar

2017

32,3%
25,3%
14,3%
12,9%
0,5%
1,3%
3,2%
0,6%
6,2%
3,4%

index 2016 -2017

102
97
99

103
63
93
80
67

141
89

SKO
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TOP 25 PROGRAMMA'’S

De uitzending van Boer zoekt Vrouw op 5 maart
is het best bekeken programma in de eerste helft
van dit jaar. Al negen seizoenen lang is de
Nederlandse versie van het Engelse Farmer
Wants a Wife te vinden in top 25 van de best
bekeken programma’s. Tijdens de laatste
uitzending keken gemiddeld 4,5 miljoen
Nederlanders in elke minuut.

Bron: SKO

Tabel 11 Top 25 best bekeken programma's, inclusief sport, 6+

Datum Dag Titel

1 5/3 Zon Boer zoekt vrouw internationaal

2 13/5 Zat Eurovisie songfestival finale

3 24/5 Woe Voetbal: EL Ajax- Man. United

4 7/1  Zat Wie is de mol

5 12/3  Zon  Journaal 20 uur

6 26/4 Woe Willem Alexander 50 jaar

7 13/4 Don  The Passion

8 14/3  Din Nederland kiest, het debat

9 19/2  Zon Floortje naar het einde van de wereld
10 26/2  Zon Studio Sport Eredivisie

11 27/4 Don  Koningsdag 2017

12 9/6  Vri Voetbal: WK kwal. NL - Luxemburg
13 11/5 Don  Voetbal: EL Olymp. Lyon - Ajax

14 17/2  Vri Voice of Holland: The finals

15 4/5 Don Nationale dodenherdenking

16 24/5 Woe Voetbal: EL Ajax- Man. United Huldiging
17  25/3 Zat Voetbal: WK kwal. Bulgarije - NL
18 11/5 Don Eurovisie songfestival: halve finale
19 3/2  Vri Flikken maastricht

20 12/2  Zon TV show

21 13/1  Vri Voice of Holland: live

22 8/4 Zat Mindfck

23 22/1  Zon Planet Earth 2

24 13/3 Maa Eenvandaag: verkiezingsdebat

25 6/1  Vri Voice of holland: the knockouts

KDH = kijkdichtheid, KTA = kijktijdaandeel

Zender

NPO 1
NPO 1
RTL7
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 3
RTL7
RTL 4
NPO 1
RTL7
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 1
RTL 4
NPO 1
NPO 1
NPO 1
RTL4

KDH 6+ %

28,7
26,1
23,0
22,9
22,8
22,4
21,1
21,0
20,9
20,3
19,4
17,3
17,0
16,9
16,6
16,4
15,9
15,7
15,7
15,4
15,3
14,9
14,8
14,7
14,6

KDH 6+ 000

4.489
4.081
3.598
3.589
3.576
3.508
3.312
3.285
3.270
3.176
3.044
2.712
2.667
2.653
2.604
2.570
2.490
2.457
2.453
2.419
2.395
2.341
2.314
2.310
2.293

KTA 6+

47,8
62,7
52,6
41,2
47,4
46,3
43,6
45,0
40,1
49,2
84,1
41,7
36,3
34,5
44,6
41,4
38,5
34,0
31,8
30,8
31,8
34,7
28,8
47,8
29,8

SKO
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KERNCUFERS TV-RECLAME

De belangrijkste kerncijfers van reclame via het TV- Het aantal uitgezonden spots is toegenomen met 13%. Dit wordt deels verklaard door de
scherm laten zien dat het aantal TV-adverteerders toevoeging van twee zenders aan het full audit onderzoek van SKO waar deze analyse op
in de eerste helft van 2017 is gestegen met 2% ten gebaseerd is. De tweede verklaring is dat meer budget gealloceerd wordt op de kleinere
opzichte van de eerste helft van 2016. doelgroep zenders. Hierdoor worden meer spots uitgezonden met een lagere gemiddelde
Wel adverteren zij met minder merken, wat we kijkdichtheid.

eerder in dit rapport al constateerden.

Tabel 12 Ontwikkeling kerncijfers TV-reclame

2012 2013 2014 2015 2016 2017 index 2016-2017
Aantal adverteerders 781 756 816 900 864 882 102
Aantal merken 1320 1291 1296 1360 1299 1292 99
Aantal seconden 21.536.380 21.869.515 25.642.805 33.812.005 41.147.305 46.230.145 12
Aantal spots (incl. tag-on) 1.038.797 1.067.349 1.253.974 1.702.140 2.115.938 2.400.644 113
Spotlengte (incl. tag-on) 26,8 26,5 25,8 24,8 24,3 23,8 98
GRP's gerealiseerd 20-54 jaar 736.378 743.055 746.189 744.990 744.867 710.655 95
Aantal commercials 5.212 5.571 5.588 5.540 5.372 5.295 99
Aantal nieuwe commercials 4.349 4.796 4.767 4.720 4.517 4.445 98 /c.)\
Aantal gemeten zenders SKO Full Audit 22 22 30 31 32 34 106
Eerste halfjaar SKO
SCREEN

Bron: SKO, Telmar FURCE



KERNCUFERS TV-APPARATUUR

Uit de Media Standaard Survey rapportage over de Tabel 13 TV apparatuur
eerste helft van 2017 blijkt dat het bekijken van
videoplatforms op het TV-scherm steeds makkelijker 2014 2015 2016
wordt voor de consument. Van de Nederlandse Digitale ontvangst op TV-toestel 83,9% 856% 86,7%
huishoudens beschikt 42,2% over een smart-TV die Toegang tot internet via TV-toestel 21,5% 30,6% 37,0%
op het internet is aangesloten. Mediacenter (Apple TV, Google Chromecast, etc.) 6,7% 10,8%  12,0%
Spelcomputer aangesloten op TV (Xbox, PlayStation, Wii, etc.) 26,0% 25,4%  25,6%
Inmiddels beschikt 14,9% van de huishoudens over Set top box met harddisk 21,2%  22,9%  25,5%
een aangesloten mediacenter. 24,5% beschikt over DVD-recorder met harddisk 13,8%  12,5% 10,1%
. Losse harddisk-recorder (zonder DVD) 4,5% 4,1% 3,7%
een set top box met harddisk en 46,4% nog steeds )
Videorecorder aangesloten op TV 18,8% 14,3% 12,6%
over een Blu-ray speler. Met beide apparaten hebben DVD speler / Blu-ray speler 52,7% 47.4%  48,3%

kijkers ook toegang tot andere videoplatforms.
Eerste halfjaar

Bron: Media Standaard Survey, eerste helft 2014 t/m eerste helft 2017

index

2017 2016 -2017

87,9%
42,2%
14,9%
26,4%
24,5%

8,4%

4,2%
11,3%
46,4%

101
114
124
103
96
83
114
90
96
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KERNCUFERS TV-SIGNAAL

De kabel-operators hebben het moeilijk in het
TV-landschap. Aangevoerd door VodafoneZiggo
zien wij een aanhoudende daling van het aantal
aangesloten huishoudens in de eerste helft van
2017. De daling van huishoudens die een
analoge kabel of een gemeenschappelijke
antenne hebben (17,6%) is een direct gevolg van
de opmars van digitale TV en ook noodzakelijk
gezien een mogelijke afschakeling in 2020.

Binnen het digitale domein zijn kabel en ADSL
(o.a. KPN Digitaal) de twee grote aanbieders.
Glasvezel blijft flink doorgroeien als derde
alternatief. Samen met ADSL dringen zij de

sterke positie van de aanbieders van kabel terug.

Tabel 14 Ontvangst TV-signaal

Analoge kabel of gemeenschappelijke antenne

Digitaal middels kabel

Digitaal middels schotel

Digitenne van KPN

Digitaal middels internet (ADSL)

Digitaal middels glasvezel

Eerste halfjaar

Bron: Media Standaard Survey, eerste helft 2014 t/m eerste helft 2017

index

2017 2016 -2017

72
94
77
86
120
127
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ONLINE KIJKCIJFERS, PER DOELGROEP

In januari 2016 is Stichting KijkOnderzoek (SKO)
begonnen met het rapporteren van kijktijd over online
video. Door de toename van de online videocon-
sumptie en de verschuiving van kijktijd en de daarbij
behorende campagnes naar online is het toevoegen
van dit deel van de videomarkt een logische stap in de
ontwikkeling van het kijkonderzoek.

Op deze en de volgende sheet zijn enkele cijfers over
het online kijkgedrag getoond. Hieruit blijkt dat
Nederlanders gemiddeld 1,2 minuut online
videocontent per dag hebben bekeken in de eerste
helft van dit jaar. Omdat nog lang niet iedereen
dagelijks online kijkt is het interessant om te zien
hoeveel de kijkers kijken. Zij kijken ruim drie maal zo
veel als gemiddeld Nederland: 4,2 minuten per dag.

Bron: SKO

Tabel 15 Kijktijd online video

2016

heel Nederland

6+

13+

Man 13+
Vrouw 13+
6-12 jaar
13-19 jaar
20-34 jaar
35-49 jaar
50-64 jaar

65+

20-54 jaar
AB1 20-49 jaar
Boodschappers 20-49 jaar

1,1
1,2
0,9
1,5
0,3
1,4
2,1
1,0
1,0
0,6
1,4
1,4
1,9

In minuten 02:00-26:00 uur, eerste halfjaar

2017
heel Nederland

1,2
1,2
0,9
1,5
0,4
1,3
2,1
1,0
1,1
0,6
1,4
1,5
1,7

2016
online kijkers

3,2
3,3
2,6
3,8
2,2
4,1
4,1
2,5
3,0
2,6
3,3
3,1
3,2

2017
online kijkers

4,2
4,3
3,4
4,9
2,9
4,3
5,1
3,5
4,3
3,5
4,4
4,1
4,4

2016-2017
online kijkers

131
132
129
130
130
106
124
139
144
134
134
133
136

SKO
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ONLINE KIJKCIJFERS, TOP 25 PROGRAMMA'’S

In de eerste helft van 2017 was het best bekeken
programma online hetzelfde als op TV, namelijk
Boer zoekt Vrouw. Alleen de afleveringen zijn
verschillend. De finale op 16 april werd door
201.000 mensen online bekeken.

In vergelijking met de top 25 programma’s op TV
zien we bij online dat minder live-programma’s
online bekeken worden. Live-programma’s worden
bij voorkeur via het TV-toestel bekeken en met het
hele gezin.

Bron: SKO

Tabel 16 Top 25 best bekeken online programma's, inclusief sport, 6+

O©W o0 NOOUVLA,WNR
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25

Datum

16/4
16/3
14/1
19/2
27/1

7/2
26/4
13/3
13/3
18/5
14/2

3/2

2/3
25/2
26/2

6/1
12/1
13/3

4/4

7/3
28/4
19/1
20/4
10/4
19/2

Dag
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zat
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vri
din
woe
maa
maa
don
din
vri
don
zat
zon
vri
don
maa
din
din
vri
don
don
maa
zon

KDH=kijkdichtheid

Titel

Boer zoekt vrouw internationaal
Temptation island

Wie is de mol

Zondag met lubach

Flikken maastricht

Vier handen op een buik
Willem alexander 50

Goede tijden slechte tijden
Radar

Adam zoektEva vips

Jinek

Ik vertrek

Klem

Moltalk

Moordvrouw

Voice of holland the knockouts
Petticoat

Eenvandaag verkiezingsdebat
Sophie in de mentale kreukels
Hij is een zij

Brugklas

Het is hier autistisch

Utopia

Peking express

Floortje naar het einde van de wereld

Zender

NPO 1
RTL5
NPO 1
NPO 3
NPO 1
NPO 3
NPO 1
RTL 4
NPO 1
RTL 5
NPO 1
NPO 1
NPO 1
NPO 1
RTL 4
RTL 4
NPO 1
NPO 1
NPO 3
NPO 3
NPO 3
NPO 3
SBS 6
Net 5
NPO 1

KDH 6+ %

1,3
1,2
1,2
0,8
0,8
0,7
0,7
0,7
0,7
0,6
0,6
0,5
0,5
0,5
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4
0,4

KDH 6+ 000

201
187
182
126
121
114
109
104
104
94
92
84
83
71
67
65
64
63
62
62
61
61
59
58
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k.

SCREEN
OVER SCREENFORCE FORCE
Screenforce is de Nederlandse TV-marketingorganisatie. Ons doel is In Screenforce participeren de volgende mediabedrijven:
om adverteerders en mediabureaus te helpen om het beste te halen Ster, RTL, Sanoma | SBS, BrandDeli, ORN en Disney Channels Benelux.

uit reclame rond premium videocontent. Screenforce verzorgt
informatie over TV en andere premium videoplatforms, biedt services
aan adverteerders en bureaus en vertegenwoordigt de belangen van
haar participanten op het gebied van public affairs.
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