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DOUBLE PROOF



MET DANK AAN



BESTEDINGEN - 2016

BRUTO MEDIA BESTEDINGEN 

TV €   86.717.552,-

RADIO €   46.295.293,-

TV & RADIO €   81.415.231,-

€ 214.428.076,-

OMVAT ALLE MARCOM DOELSTELLINGEN – BRANDING, ACTIVATIE, STORE EN SITE TRAFFIC



WEBSITE BEZOEKEN - 2016

WEBSITE BEZOEKEN 152.642.211

x 2



DOEL

STUURMIDDELEN AANREIKEN AAN ADVERTEERDERS EN MEDIABUREAUS

GEBASEERD OP BEWEZEN EFFECT

VAN TV- EN RADIO-INZET OP SITE BEZOEK



5 KEY FINDINGS



1

CAMPAGNE-INZET MET TV EN RADIO ACHTER ELKAAR WERKT VEEL EFFECTIEVER DAN 

DE INZET VAN TV EN RADIO TEGELIJKERTIJD



2

ACTIVATIE-CAMPAGNES OP TV EN RADIO STAND ALONE PRESTEREN HET MEEST 
KOSTENEFFECTIEF, 

IN TEGENSTELLING TOT ACTIVATIE-CAMPAGNES OP TV EN RADIO TEGELIJKERTIJD EN INZET VIA 
BRANDING CAMPAGNES;



3

DOELGROEPZENDERS REALISEREN VOOR TV EN RADIO DE GROOTSTE VOLUMES 

EN PRESTEREN HET MEEST KOSTENEFFECTIEF, 

IN TEGENSTELLING TOT DE BEREIKSZENDERS;



4

RESULTATEN OP WEEK- OF WEEKENDDAGEN VERSCHILLEN NAUWELIJKS, 

WAARBIJ DE KOSTEN PER EFFECT 

HET LAAGST ZIJN VOOR TV OP WEEKDAGEN EN HET LAAGST VOOR RADIO IN HET

WEEKEND;



5

NON PRIME INZET OP TV EN RADIO LEVERT ZEER GROTE VOLUMES 

TEGEN LAGE KOSTEN



UITLEG



WAAROM

BEWIJS TV EN RADIO EFFECT OP SITE BEZOEK
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Source:	(Based	on)	Compe ng	on	Analy cs,	Davenport	
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TELLEN

VERKLAREN



WAT(1)

▪ DIRECT EFFECT - ONLINE VERKEER DAT PLAATSVINDT BINNEN EEN DAG 

▪ 9 VARIABELEN DIE VERKLAREND KUNNEN ZIJN – WAARONDER TV EN RADIO



WAT(2)

▪ 3 MEDIA-COMBINATIES

▪ TV

▪ RADIO

▪ RTV COMBINATIE

▪ 4 STUURVARIABELEN

▪ BRANDING / ACTIVATION 

▪ BEREIKS- / DOELGROEP-ZENDERS

▪ WEEK- / WEEKEND-DAGEN

▪ PRIME- / NON PRIME TIME

▪ 4 KANALEN VOOR SITE BEZOEK

▪ DIRECT

▪ ORGANIC (SEO)

▪ BRANDED (SEA)
▪ NON BRANDED (SEA)



TOTAAL EFFECT



TOTAAL EFFECT

3 EFFECTEN

%  VERKLAARDE SITE BEZOEKEN

#  VERKLAARDE SITE BEZOEKEN

€ NETTO KOSTEN PER BEZOEK (CPV)

4.2%

6.4 MIO
OUT OF 152.6 MIO

€ 8.68



TOTAAL EFFECT

4.2%  VERKLAARDE WEBSITE BEZOEKEN DOOR TV EN RADIO

•VAAK IS TWEEDERDE OF MEER AUTONOOM BEZOEK

•DIRECT EFFECT – DUS ONDERSCHATTING VAN VOLLEDIGE WERKING

•GEMIDDELDE MET UITSCHIETERS OP RECHTS – ALLE CASES MEEGENOMEN



TOTAAL EFFECT

€ 8.68 NETTO KOSTEN PER WEBSITE BEZOEK (CPV)

•HOGE SCHATTING - MEDIABESTEDINGEN NIET GERICHT OP WEBSITE TRAFFIC MEE IN ANALYSE 

•VERGELIJK NON BRANDED SEARCH € 70.- NETTO VOOR ‘AUTOVERZEKERING’

•GEMIDDELDE MET UITSCHIETERS OP RECHTS – ALLE CASES MEEGENOMEN
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	€	(10.00)	 	€	-				 	€	10.00		 	€	20.00		 	€	30.00		 	€	40.00		 	€	50.00		 	€	60.00		 	€	70.00		 	€	80.00		 	€	90.00		

TOTAL EFFECT

BRANDBOOMING.COM 23



MEDIA BREAKDOWN



1

CAMPAGNE-INZET MET TV EN RADIO ACHTER ELKAAR WERKT VEEL EFFECTIEVER

DAN DE INZET VAN TV EN RADIO TEGELIJKERTIJD



VIER KANALEN VOOR WEBSITE BEZOEKEN



KANAAL KOSTEN

DIRECT EN ORGANISCH (SEO) BEZOEK KOSTEN 
NIET TOT NAUWELIJKS EXTRA;

BRANDED SEARCH (SEA) HEEFT EEN RELATIEF 
LAGE CPC TENZIJ CONCURRENTEN OOK BIEDEN 
OP DE MERKNAAM, EN BIJ HOGERE 
ZOEKVOLUMES STIJGEN DE UITGAVEN 
EVENEENS;

NON BRANDED SEARCH (SEA) VRAAGT 
DOORGAANS HET GROOTSTE BUDGET OM 
CATEGORIE- OF PRODUCT-GERELATEERDE KEY 
WORDS VEILIG TE STELLEN

MARGINAL COSTS



TV EN RADIO JAGEN PAID SEARCH EXTRA AAN



TV EN RADIO CPV HOGER VOOR PAID SEARCH

COST	PER	VISIT	(€) PREDICTED

DIRECT 8.08€																											

ORGANIC	(SEO) 8.48€																											

BRANDED	(SEA) 8.85€																											

NON	BRANDED	(SEA) 9.75€																											

TOTAL 8.68€																											

NET	MEDIA	VALUE PREDICTED TV	ONLY RADIO	ONLY TV	&	RADIO	COMBINED

DIRECT 16,561,521€																	 7,765,607€																			 6,044,136€																			 2,751,778€																			

ORGANIC	(SEO) 14,301,491€																	 7,566,348€																			 2,079,188€																			 4,655,954€																			

BRANDED	(SEA) 12,502,242€																	 3,319,461€																			 4,041,925€																			 5,140,855€																			

NON	BRANDED	(SEA) 12,039,855€																	 2,730,654€																			 1,178,319€																			 8,130,881€																			

TOTAL 55,405,108€																	 21,382,071€																	 13,343,569€																	 20,679,469€																	



KEY FINDING

GEBASEERD OP RESULTAAT

CAMPAGNE-INZET MET TV EN RADIO ACHTER ELKAAR WERKT VEEL EFFECTIEVER DAN DE INZET VAN TV EN RADIO 
TEGELIJKERTIJD;

- CPV VAN TV EN RADIO ZIJN BEIDE ONGEVEER EVEN LAAG, CPV VAN RTV COMBINATIE IS SIGNIFICANT HOGER;

- TV PRESTEERT OP ‘KOSTENVRIJE’ ORGANISCH BEZOEK GOED, NAAST NON-BRANDED SEARCH;

- RADIO PRESTEERT GOED OP ‘KOSTENVRIJE’ DIRECTE BEZOEKERS EN STIMULEERT EXTRA VOOR BRANDED SEARCH;

- RTV COMBINATIE VOEGT JUIST EXTRA KOSTEN TOE OP DE TOENEMENDE MARGINALE KOSTEN VAN NON-BRANDED SEARCH.



2

ACTIVATIE-CAMPAGNES OP TV EN RADIO STAND ALONE PRESTEREN HET MEEST

KOSTENEFFECTIEF, 

IN TEGENSTELLING TOT ACTIVATIE-CAMPAGNES OP TV EN RADIO TEGELIJKERTIJD EN INZET VIA 

BRANDING CAMPAGNES;



VIER STURINGSMIDDELEN



ACTIVATIE BLIJKT DOMINANT



TV EN RADIO ACTIVATIE MET LAGE CPV



KEY FINDING

GEBASEERD OP RESULTATEN

ACTIVATIE-CAMPAGNES OP TV EN RADIO STAND ALONE PRESTEREN HET MEEST KOSTENEFFICIENT, 
IN TEGENSTELLING TOT ACTIVATIE-CAMPAGNES OP TV EN RADIO TEGELIJKERTIJD EN INZET VIA BRANDING CAMPAGNES;

MINIMALE VOORWAARDEN (AFGELEID VAN DE RESULTATEN)

•ZORG VOOR 100% HELDERE BRANDING IN RTV (AFZENDER METEEN DUIDELIJK);

•ZORG ERVOOR DAT DE URL HELDER GECOMMUNICEERD WORDT EN MAKKELIJK TE SPELLEN IS;

•ZORG VOOR EEN HELDERE CALL TO ACTION IN RTV;

•OPTIMALISEER JE SEO (TECHNISCH, CONTENT / KEYWORDS, OUTREACH) 

•OPTIMALISEER JE SEA (BRANDED & NON BRANDED KEYWORDS)

•GEBRUIK DEZELFDE ‘ONLINE’ KEYWORDS IN JE RTV RECLAME



3

DOELGROEPZENDERS REALISEREN VOOR TV EN RADIO DE GROOTSTE VOLUMES 

EN PRESTEREN HET MEEST KOSTENEFFECTIEF, 

IN TEGENSTELLING TOT DE BEREIKSZENDERS;



VIER STURINGSMIDDELEN



TV EN RADIO DOELGROEPZENDERS HET GROOTST

EFFECTEN VIA BEREIKS- EN DOELGROEP-ZENDERS ZIJN GEANALYSEERD VOOR TV EN RADIO.



TV EN RADIO DOELGROEPZENDERS MEEST 
KOSTENEFFECTIEF



KEY FINDING

GEBASEERD OP RESULTATEN

DOELGROEPZENDERS REALISEREN VOOR TV EN RADIO DE GROOTSTE VOLUMES 

EN PRESTEREN HET MEEST KOSTENEFFECTIEF, 

IN TEGENSTELLING TOT DE BEREIKSZENDERS;



4

RESULTATEN OP WEEK- OF WEEKENDDAGEN VERSCHILLEN NAUWELIJKS, 

WAARBIJ DE KOSTEN PER EFFECT 

HET LAAGST ZIJN VOOR TV OP WEEKDAGEN EN HET LAAGST VOOR RADIO IN HET

WEEKEND



VIER STURINGSMIDDELEN



TV EN RADIO WEEK & WEEKEND VERSCHILLEN 
NAUWELIJKS



TV WEEK EN RADIO WEEKEND LAAGSTE CPV



KEY FINDING

GEBASEERD OP RESULTATEN

RESULTATEN OP WEEK- OF WEEKENDDAGEN VERSCHILLEN NAUWELIJKS, WAARBIJ DE 
KOSTEN PER EFFECT HET LAAGST ZIJN VOOR TV OP WEEKDAGEN EN HET LAAGST VOOR 
RADIO IN HET WEEKEND



5

NON PRIME INZET OP TV EN RADIO LEVERT ZEER GROTE VOLUMES 

TEGEN LAGE KOSTEN



VIER STURINGSMIDDELEN



TV EN RADIO GROOTSTE VOLUMES IN NON PRIME

EFFECTEN VIA PRIME TIME EN NON PRIME TIME ZIJN GEANALYSEERD VOOR TV EN RADIO



TV EN RADIO NON PRIME MEEST KOSTENEFFECTIEF



KEY FINDING

GEBASEERD OP RESULTATEN

NON PRIME INZET OP TV EN RADIO LEVERT ZEER GROTE VOLUMES TEGEN LAGE KOSTEN;

• DE MOGELIJKHEID OM ONLINE TE GAAN VERKLAART MEDE HET VERSCHIL IN HET GROTE VOLUME TIJDENS PRIME 
TIME TV (45%) EN PRIME TIME RADIO WAAR DE VOLUMES DUIDELIJK LAGER LIGGEN (35%);

• SPECIAAL VOOR RADIO ZOUDEN BRANDING CAMPAGNES GOED PASSEN OP PRIME TIME, TERWIJL EEN CALL TO 
ACTION MEER EFFECT HEEFT TIJDENS NON PRIME TIME (65%);

• NON PRIME SPOTS STIMULEREN DIRECT WEBBEZOEK IN HOGE MATE (24% VAN ALLE VERKLAARDE WEBSITE 
BEZOEKEN), WAARBIJ GEEN EXTRA ONLINE MARKETING KOSTEN KOMEN KIJKEN; 

• PRIME TIME IS VANZELFSPREKEND NOODZAKELIJK OM ALLE POTENTIELE KLANTEN IN JE CATEGORY TE BEREIKEN.



WE WETEN NU BETER

WAAR WE WELKE INVESTERINGEN 

HET BESTE KUNNEN PLAATSEN

IN RELATIE TOT VERWACHTE EFFECTEN





Dank voor uw aandacht



DOUBLE PROOF


