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SCREENFORCE 2018Bronnen: SKO, Screenforce, Nielsen en Telmar

De definitie van netto bestedingen in publicaties van Screenforce is met ingang van 2018 aangepast.
Deze bestedingscijfers zijn vanaf 2018 na aftrek van bureaucommissie.

DIGITALE ONTVANGST OP TV-TOESTEL:   89,4%

TOEGANG TOT INTERNET VIA TV-TOESTEL:   45,6%

MEDIACENTER OP TV:   19,8%

SET TOP BOX MET HARD DISK:   

SPELCOMPUTER AANGESLOTEN OP TV:  26,7%
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TV-APPARATUUR KERNCIJFERS TV-RECLAME
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