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• Brand building is de 
belangrijkste driver voor 
lange termijn groei en winst, 
binnen finance nog sterker 
dan bij andere sectoren!

• Sales activation speelt een 
secundaire rol: het heeft 
effect op de korte termijn 
efficiëntie.

• Hoogte budget: SOV

Bron: Binet & Field
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The Long & The Short of It
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Lange termijn ≠ 1+1+1
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Propositie A
Propositie B
Propositie C
Propositie D
Propositie E
Propositie F
Propositie G

Performance

Propositie  A Propositie C Propositie D Propositie E Propositie F

ATL niveau 2

Propositie  B

Merkcampagnes

Always-on merkactivatie
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Journey Owned Paid

J.O.P.

ATL niveau 1

Brandstory
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Consistentie

Coherentie

Continuïteit


